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МЕТА ВИВЧЕННЯ 
ДИСЦИПЛІНИ: 

сформувати у здобувачів комплекс 
теоретичних знань та практичних 

навичок з питань використання 
маркетингового підходу в системі 

управління суб’єктами ринку в умовах 
сталого розвитку

ЗАВДАННЯ  ДИСЦИПЛІНИ: 
формування у здобувачів уміння 
виробляти науково обґрунтовані 

маркетингові рішення, що 
забезпечують довгострокову сталість 

та конкурентоспроможність 
суб’єкта господарювання; розуміння 

інноваційних підходів щодо 
здійснення маркетингової діяльності 

суб’єкта господарювання з метою 
досягнення цілей сталого 

виробництва і сталого споживання



Вивчивши курс, ви отримаєте відповіді на такі 
питання як:

Як моделі 
маркетингу 

сталого 
розвитку ринку ?

В чому особливості 
маркетингу у 

забезпеченні сталого 
розвитку? 

Що включає в себе 
система маркетингу 

сталого розвитку?Яка роль 
маркетингу в 

стратегії 
сталого розвитку

Які стандарти 
сталого розвитку 
в маркетинговій 

діяльності



Тема 1. Сутність концепції сталості
розвитку ринку.

Тема 2. Стратегія сталого розвитку
країн ЄС і України.

Тема 3. Складові моделі та завдання
маркетингу сталого розвитку ринку.

Тема 4. Система маркетингу сталого
розвитку.

Тема 5. Добровільні стандарти
сталого розвитку в маркетинговій
діяльності.


