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Навчальний посібник містить навчальний матеріал з нормативної 

дисципліни «Маркетинг промислового підприємства» відповідно до 

галузевого стандарту вищої освіти підготовки бакалаврів за напрямом 

підготовки та спеціальністю «Маркетинг».  

У навчальному посібнику розглянуто основні складові маркетингового 

комплексу та особливості маркетингу промислових підприємств. Особлива 

увага приділяється дослідженню ринку промислових товарів, викладена їх 

класифікація, наводяться основні відмінності між ринками товарів 

промислового і споживчого призначення. Пропонуються підходи до 

формування товарної політики підприємства, вибору відповідних методів 

відносно визначення оптимальних каналів розподілу.  
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